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ПРАКТИЧЕСКАЯ  РАБОТА  1

ТОВАР  И  ДЕНЬГИ  В  ЭКОНОМИКЕ

Цель работы: получить навыки определения денег в обращении.

Краткие теоретические сведения
Слово «товар» хорошо знакомо всем. Но все ли, что нас окружает, может  называться товаром? Проанализируем, что является результатом деятельности человека: колбаса, мыло, радио, спектакль, совет, машина, назначение врача и т. д. Это – результаты человеческой деятельности, выступающие в двух формах: материальные и нематериальные блага. Их отличия в том, что материальные блага – это всегда какая-то определенная вещь, а нематериальные – деятельность (услуга). Для ответа на вопрос вспомним о назначении сферы обмена и чем отличается товарное хозяйство от натурального.
Товар – это продукт труда, произведенный для продажи, с целью обмена на другие продукты труда или деньги на рынке.
В процессе обмена у товара проявляются два свойства:
1. Свойство обмениваться на другой товар (деньги) в определенных количественных пропорциях, то есть обладать меновой стоимостью.
2. Свойство удовлетворять какие-либо человеческие потребности, то есть обладать общественной полезностью (потребительской стоимостью).
Одни товары удовлетворяют производственные потребности в станках, оборудовании, сырье. Другие товары удовлетворяют наши потребности в пище, одежде, жилище, музыке, то есть личные потребности.
Стоимость представляет собой общий труд, заключенный в товарах, следовательно, меновая стоимость – это форма, в которой проявляется стоимость. Благодаря стоимости все товары становятся качественно-однородными (в них заключен одинаковый общий труд), вполне сопоставленными на рынке.
Равенство меновых стоимостей возникло потому, что представленные товары имеют одиночную стоимость, которая создана общим трудом – работой, предназначенной для удовлетворения потребностей общества. С образованием стоимости связано закономерное развитие товарного производства.
Товар (Т), который беспрепятственно обменивается на любой другой, получил название всеобщего эквивалента. С течением времени роль всеобщего эквивалента прочно закрепилась за денежным товаром, или деньгами (Д). Это привело к утверждению денежной реформы стоимости:
Та
Тв   =   Д.
Тс
Роль денег закрепилась за благородными металлами – золотом и серебром. Почему? Так как любой товар, выступающий в качестве эквивалента, имеет двойную полезность, то есть полезность товара как товара и полезность товара как эквивалента. У товарных денег (соль, мех, вино, скот) эти две полезности равноправны. Люди нашли такой товар, у которого полезность как товара намного ниже, чем полезность как эквивалента. К тому же металл обладает большой сохранностью, делимостью, наличием в достаточном количестве для обмена (платина реже), большой стоимостью. Этому критерию удовлетворяли благородные металлы, они и стали деньгами.
Деньги – это особый товар, служащий всеобщим эквивалентом, это – «Товар товаров».
1. Деньги как мера стоимости, то есть измеряют стоимость всех товаров. Стоимость вещи, выраженная в деньгах – его цена. Для определения цены продуктов сами деньги не требуются, так как продавец товара устанавливает его цену мысленно (идеально выражает стоимость в деньгах).
2. Деньги как средство обращения. Деньги играют роль посредника в обмене товаров (Т–Д–Т): осуществив продажу товаров (Т–Д), товаропроизводитель на вырученные деньги покупает необходимые ему товары (Д–Т). Средством обращения выступают только реальные деньги.
Первоначальную функцию обращения золото выполняло в слитках. Использование слитков замедляло и затрудняло расчеты. Их приходилось взвешивать, определять пробу, делить на части. Ситуация упростилась с появлением чеканки монет.
Монета – слиток металла определенной формы, вес и проба которого официально подтверждены поставленным на нем штемпелем государства. Бумажные деньги практически не имеют никакой стоимости, так как затраты на их печатание незначительны. Лишь в процессе обращения бумажные деньги приобретают представительную стоимость в отличие от полноценных денег, совершающих оборот за счет собственной внутренней стоимости.
3. Деньги как средство образования сокровищ и накопления. Если товаропроизводитель после продажи товара длительное время не покупает другой товар, то тем самым он изымает деньги из обращения, накапливает их, образует сокровища. Эту функцию могут выполнить только полноценные и реальные деньги: золото, серебро в виде монет и слитков.
4. Деньги как средство платежа. Товары необязательно продавать и покупать только за наличные средства. Покупатели не всегда имеют наличные деньги, продавец иногда заключает сделки по продаже будущих товаров, то есть возникает необходимость купли-продажи в кредит, с отсрочкой платежа. При продаже в кредит средством обращения служат не сами деньги, а выраженные в них долговые обязательства. По истечении срока действия обязательства, заемщик обязан уплатить кредитору указанную в обязательстве сумму. Из этой функции возникает особая форма денег – кредитные деньги. Основные виды: вексель, банкнота, чек; кредитная карточка.
В условиях кредитных отношений количество обращающихся денег равно сумме цен товаров, подлежащих реализации (ТЦ) минус сумма цен вещей, проданных в кредит (Кр) плюс сумма платежей, по которым наступил срок платежа (П) минус взаимопогашающиеся платежи (ВП). Итоговая сумма делится на число оборотов одноименных денежных единиц:


Количество денег в обороте


	где Т
	–
	количество товаров;

	Ц
	–
	их цена;

	С0
	–
	скорость обращения денег;

	Кр
	–
	цена товаров, проданных в кредит;

	ВП
	–
	сумма взаимопогашающихся платежей;

	П
	–
	сумма платежей, по которым наступил срок платежа.



Ликвидность – способность обязательства быть обращенным в наличные деньги.


Задание

1. Подсчитайте  годовое количество денег в стране, необходимое для обращения при следующих условиях.

	Показатели, млрд руб.
	Вариант 1
	Вариант 2

	ТЦ
	94
	180

	Кр
	40
	  80

	П
	20
	  40

	ВП
	14
	  28

	С0
	  5
	  10



Что произойдет с количеством денег в обращении при широком введении чековой системы? 
2. У вас имеется 10 млн руб. наличными, а у вашего друга – загородный дом, оцениваемый в 10 млн руб. Чье имущество обладает большей ликвидностью? Всегда ли ликвидный способ хранения имущества более рационален?
3. Какие функции денег наиболее отчетливо иллюстрируют следующие ситуации:
а) для покупки автомобиля вам нужны деньги и вы собираетесь продать загородный дом;
б) как человек бережливый, вы иногда откладываете на черный день;
в) в ресторане, куда вы пришли, официант показывает меню с указанием цен готовящихся блюд;
г) помещение денег в банке;
д) оплата налогов.
4. Подсчитайте годовое количество денег в стране, необходимое для обращения при следующих условиях. Сумма цен товаров, находящихся в обращении, составит 385 млрд франков, сумма цен продуктов, проданных в кредит, – 38 млрд, сумма платежей по кредитным сделкам, подлежащих к оплате в данном периоде, – 154 млрд, взаимопогашаемые платежи – 81 млрд франков, количество оборотов одноименных монет – 6 раз в год. Что произойдет с количеством денег при широком введении чековой системы?
5. За прошлый год ценность товарооборота в одной стране составляет 100 трлн руб. В нынешнем году цены выросли на 20 %, хотя производство товаров осталось неизменным. Из-за роста неплатежей предприятий скорость оборота рубля снизилась с 10 оборотов до 8. Как изменилось количество денег, необходимых для оборотов?

Содержание отчета
1. Название работы.
2. Цель работы.
3. Ответы на задание.
4. Формулы расчета количества денег в обороте.

Контрольные вопросы
1. В чем проявляются функции денег?
2. Что такое деньги? Что такое товар?
3. Чем товар отличается от продукта?
4. Как регулируется количество денег в обращении?
5. Назвать кредитные деньги.
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РЫНОЧНОЕ  ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ

Цель работы: рассмотреть ситуации на рынке в случае нарушения рыночного равновесия; получить навыки решения задач.

Краткие теоретические сведения

Понятие спроса, закон спроса

Спрос – это обобщающий термин, описывающий поведение фактических и потенциальных покупателей товара. Под спросом понимается потребность, выраженная в денежной форме. Объем спроса – это количество товара, которое покупатели желают приобрести за некоторый период времени (день, месяц, год и т.д.). «Желание приобрести» означает, что покупатели действительно имели бы желание и возможность заплатить за требуемое количество товара, если бы таковое имелось в наличии.
Закон спроса показывает достижение экономикой данной страны высокого уровня развития – ведь спрос может «благодарно» увеличиваться при снижении цены или «возмущенно» уменьшаться при росте цены только при отсутствии дефицита; там же, где дефицит, мнение покупателя не важно, все диктует производитель; а ведь подлинный рынок – это равноправие спроса и предложения.

Понятие предложения, закон предложения

Для любого человека спрос – дело повседневное, близкое и понятное. Но создает товары и предлагает их потребителю производитель. Совокупность товаров, выносимых им на рынок, и образует предложение, а назначаемая производителями цена есть цена предложения.
Это обусловлено законом изменения предложения. Суть его состоит в том, что, если цена какого-либо товара повышается при неизменности других условий рынка, то предложение этого товара увеличивается, и наоборот, падение цены ведет к сокращению предложения.
Взаимодействие спроса и предложения

Кривая спроса и кривая предложения отражают соответственно платежеспособные потребности покупателей в определенном количестве товара в зависимости от его цены и готовность продавцов поставить определенное количество товара в зависимости от цены.
Кривые спроса и предложения построены исходя из предположений, что весь товар, который покупатель готов купить, существует на рынке, а весь поставленный на рынок поставщиком товар будет куплен. В действительности покупатели и продавцы вместе формируют рынок, и нет смысла говорить об оптимальности удовлетворения потребностей покупателя, если он не купит всё, что запланировал, и о максимальности прибыли поставщика, если он не сумеет продать, скажем, половину того количества товара, которое рассчитывал продать.
Планы покупателей вполне могут не совпадать с планами поставщиков, и этот факт может быть наглядно продемонстрирован путем отражения кривой спроса и кривой предложения для одного и того же товара, рынка и внешних факторов.
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Из этого графика видно, что лишь при цене на исследуемый товар P = P0 планы как покупателей, так и продавцов оправдаются полностью: покупатели запланированным оптимальным образом удовлетворят свои потребности, а поставщики получат запланированную оптимальную прибыль.
Если же на рынке цена P1 < P0, то это означает, что покупатели готовы купить товара в объеме Q3 (точка B на графике). Продавцам выгодно поставить товар лишь в количестве Q2 < Q3 (точка A на графике).Следовательно, при такой цене часть спроса останется непокрытой предложением, то есть возникнет ситуация избыточного спроса (т.е. дефицита данного товара на рынке в количестве Q3 – Q2).
Если на рынке в данный момент существует цена P2 > P0, то это означает, что покупатели готовы купить товара в объеме Q1 (точка C на графике), тогда как продавцам выгодно поставить товара лишь в количестве Q4 > Q1 (точка D на графике) – таким образом, при такой цене часть предложения останется непокрытой спросом, то есть возникнет ситуация избыточного предложения (т.е. профицита, излишка данного товара на рынке в количестве Q4 – Q1).
В случае равенства спроса и предложения наступает рыночное равновесие, соответствующее равновесной цене (Е).
На любую из ситуаций дефицита и профицита, когда ожидания покупателей и продавцов не оправдались, и те и другие будут действовать исходя из соображений максимально полного удовлетворения своих интересов. 
В случае дефицита не оправдываются ожидания покупателей. Поэтому они вынуждены перераспределить имеющиеся у них средства между желаемыми товарами в иной пропорции, учитывающей значение предложения на данный товар. 
В случае профицита часть товара остается вовсе непроданной поставщиками, тогда как потребители удовлетворили потребности в соответствии со своими оптимальными предпочтениями. Чтобы возместить хотя бы часть затрат, произведенных в ходе производства излишка товара, поставщик вынужден продавать излишки по более низкой цене (при меньшей цене величина спроса больше) и сокращать объем поставок (меньшая цена требует меньшего объема поставок для оптимальной прибыльности).
Таким образом, объем спроса не соответствует объему предложения при первоначально заданной цене товара, изменяются цены на данный товар в сторону равновесной цены, при которой спрос и предложение равны.

Задание
1. Рассмотрим рынок мужских плащей. Как скажется в течение одного месяца каждая из следующих ситуаций: а) на спросе; б) предложении; в) равновесном объеме спроса и предложения; г) равновесной цене?
Варианты ответов: (+) – увеличивается; (–) – уменьшается; (0) – останется неизменным; (+/–) – возможно как увеличение, так и уменьшение.

	Ситуации
	Qd
	Qs
	Qc
	Pc

	На фабрику поступила более дорогая,
но качественная плащевая ткань
	
	
	
	

	Мужские плащи вышли из моды
	
	
	
	

	Появилась аналогичная фирма по пошиву плащей
	
	
	
	

	Наступило жаркое лето
	
	
	
	

	Плащи опять вошли в моду, но одновременно повысились цены на брюки
	
	
	
	



2. Решите задачу.
Кривая спроса на сумки описывается уравнением Qd = 100 – P, кривая предложения – уравнением Qs = 2P – 50, в которых цена выражается в рублях, а величина спроса и предложения – в тысячах штук.
А) Каковы равновесная цена и объем товара?
Б) Что случится, если цена будет установлена правительством на уровне 10 тыс. руб.?

Содержание отчета
1. Название работы.
2. Цель работы.
3. Заполненная таблица.
4. Решение задачи.
Контрольные вопросы
1. Что определяет желание покупателей?
2. Что происходит в результате взаимодействия спроса и предложения?
3. Если в силу вступают нерыночные факторы, мы получаем…
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КОНКУРЕНЦИЯ  И  МОНОПОЛИЯ

Цель работы: получить навыки определения типов рынка.

Краткие теоретические сведения

Конкуренция (от латинского слова concurentia – сталкиваться) – борьба между участниками рыночных отношений за получение максимального эффекта, за выгодную сделку. Это «война всех против всех».
Первый фронт – среди продавцов. Все хотят продать свой товар подороже. Когда борьба обостряется, побеждает тот, кто сбывает свой товар дешевле, стимулируя покупательный спрос. Применяется делепинг – продажа товаров по чрезвычайно низким (бросовым) ценам.
Второй фронт – среди покупателей. Главный фронт – между продавцами и покупателями.
Монополия – противоположность конкуренции – исключительное право производства, торговли и других видов деятельности, принадлежащие одному лицу, группе лиц, или государству. Монополия подрывает конкуренцию и свободный рынок.
Виды монополий:
1. Естественная (собственники, имеющие в своем распоряжении редкие и свободно не воспроизводимые элементы производства – редкие металлы, железные дороги, воздушный, трубопроводный транспорт, линии электропередач).
2. Легальная (на законных основаниях – патенты, авторские права, торговые знаки).
3. Искусственная (сосредоточение в чьих-то руках только рынка или производства и рынка сбыта продукта ради получения выгод от монопольного положения).
Существует четыре модели рынка:
1. Чистая конкуренция.
2. Чистая монополия.
3. Монополистическая конкуренция.
4. Олигополия.

Анализ чистой конкуренции

1. Число фирм на рынке очень велико. Большое количество фирм препятствует их объединению, все действуют разобщенно, разрозненно.
2. Продукция всех фирм однородна (стандартизирована). Больших различий в уровне качества нет. Продукция одной фирмы аналогична продукции другой. Покупателю все равно у кого покупать.
3. Контроль над ценой отсутствует. Цена стихийно формируется рынком. Цену выше рыночной установить нельзя - ничего не купят, ниже – тоже нельзя, так как уменьшится прибыль фирмы.
4. Осуществляется беспрепятственное движение вступления в ту или иную отрасль или выход из нее.
5. Стандартизированная продукция не дает возможности развивать неценовую конкуренцию.
6. Чистая конкуренция характерна для мелкого сельского хозяйства, фондовой биржи, рынка иностранных валют.

Анализ чистой монополии

1. Наличие одной фирмы (монополиста).
2. Производимый продукт уникальный, его ничем нельзя заменить. Заменители отсутствуют.
3. Фирма осуществляет значительный контроль над ценой своего продукта (она диктует цену).
4. Вступление в монопольную отрасль новых предприятий блокировано (иначе потеряет право монополии).
5. Неценовая конкуренция не ведется.
6. Встречаются у местных предприятий общественного пользования в небольших населенных пунктах с одним универмагом, одной телефонной станцией и так далее. 

Анализ монополистической конкуренции 
(сплав конкуренции и монополии в их чистых формах)

1. Относительно большое число фирм-участников, поменьше, чем в условиях чистой конкуренции приблизительно 20–70 фирм.
2. Имеется дифференциация продукта. Каждый продукт может иметь разновидности. Дифференциация проявляется в следующих формах:
 – различия по качеству (материалу, дизайну, качеству обшей работы, по степени долговечности, надежности);
 – различия по условиям продажи (качество обслуживания, скорость обслуживания, сервис);
 – различия по размещению продукта и степени его доступности к покупателю (по месту расположения магазина, времени работы);
 – мнимые различия (упаковка).
3. Ограниченный контроль над ценой.
4. Вступление в отрасль осуществляется достаточно легко.
5. Наличие ценовой конкуренции, а также неценовой (рекламирование своего торгового знака, марки, клейма).
6. Преобладает в розничной торговле, легкой промышленности.

Задание

1. Какие типы рыночных структур представлены в перечне?
а) Небольшое количество фирм производит однородную продукцию, осуществляя частичный контроль над ценами; 
б) большое количество компаний производит различную продукцию при очень слабом контроле над ценами;
в) однородная продукция производится на двух фирмах при частичном контроле над ценами;
г) определенный продукт изготавливается одной компанией с высокой степенью контроля над ценами;
д) в США 50 самых мощных компаний осуществляют 94 % выпуска различных продуктов нефтепереработки;
е) в авиастроении США на долю 8 крупных фирм приходится 81 % продаж;
2. Заполните следующую таблицу:

Характерные черты основных рыночных структур
	Характеристика
	Модель рынка

	
	Чистая
конкуренция
	Монополистическая конкуренция
	Олигополия
	Чистая
монополия

	1. Количество участников
	
	
	
	

	2. Тип продукта
	
	
	
	

	3. Контроль над ценой
	
	
	
	

	4. Условия вступления
в отрасль
	
	
	
	

	5. Наличие неценовой конкуренции
	
	
	
	

	6. Примеры
	
	
	
	



3. К какому типу рынка можно отнести:
– сферу услуг,
– легкую промышленность,
– автомобильную промышленность,
– черную металлургию.
Содержание отчета
1. Название работы.
2. Цель работы.
3. Ответы на задание.
4. Заполненная таблица.
Контрольные вопросы
1. Что такое антимонопольное регулирование?
2. Назовите причины возникновения монополии.
3. В чем различия совершенной и монополистической конкуренции?
4. Назовите негативные стороны монополии.
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ДЕНЕЖНАЯ  МАССА.  ИНФЛЯЦИЯ

Цель работы: рассмотреть взаимосвязь между количеством денег в обращении и общим уровнем цен; получить навыки решения задач, используя уравнение равновесия.

Краткие теоретические сведения

Денежная масса – сумма денег, которой граждане, фирмы и организации страны владеют, используют для расчетов и в качестве сбережений.
Скорость обращения денег – число раз, которое каждая денежная единица участвовала в течение года в любых сделках.
Условно данное определение можно записать в виде схемы

[image: ]
Вывод: увеличение скорости обращения денег напрямую связан с хозяйственным и экономическим развитием.
Зная три основных фактора, определяющих денежную массу страны, запишем уравнение количественной теории денег (УКТД) или знаменитое уравнение Ирвинга Фишера:
М · V = P · T,
где М – количество денег в обращении;
V – скорость обращения денег;
Т – общее число сделок за определенный период времени;
Р – цена, по которой совершается сделка;
Р·  Т – количество рублей, обернувшихся в течение года, или денежное выражение всех совершенных сделок за год.
УКТД – тождество, т. к. левая часть уравнения (М · V) и правая (Р · Т) являются уравнениями, поэтому при изменении одной из переменных любые другие тоже должны измениться для сохранения равенства.
В данном уравнении Фишера есть сложность расчета количества совершенных сделок. Поэтому Т заменяют на Q – величина совокупного объема производства.
Число совершенных сделок Т и объем производства Q связаны друг с другом, т. е. чем больше товаров в экономике производится, тем больше их и продается.
Отсюда
М · V = P · Q,
где Р – уровень цен (дефлятор ВНП);
Q – реальный ВНП (валовой национальный продукт);
Р · Q – номинальный национальный продукт, т.е. реальный объем национального производства, представленный в денежном выражении, или, иначе говоря, исчисленный в текущих (ныне действующих) ценах.
Можно сделать выводы: 
1) если Центральный банк удерживает предложение денег на стабильном уровне, уровень цен будет неизменным;
2) если Центральный банк увеличивает предложение денег, то уровень цен растет.
Таким образом, изменение количества денег в обращении определяет уровень цен в экономике.
Понятие инфляции. Как экономическое явление инфляция существует уже длительное время. Считается, что она появилась чуть ли не с возникновением денег, с функционированием которых неразрывно связана.
Термин инфляция (от латинского inflatio – вздутие) впервые стал употребляться в Северной Америке в период гражданской войны 1861–1865 гг. и обозначал процесс разбухания бумажно-денежного обращения. В XIX в. этот термин употреблялся также в Англии и Франции. Широкое распространение в экономической литературе понятие инфляция получило в XX в. после первой мировой войны, а в советской экономической литературе – с середины 20-х гг.
Традиционное определение инфляции – переполнение каналов обращения денежной массой сверх потребностей товарооборота, что вызывает обесценение денежной единицы и соответственно рост товарных цен.
Инфляция, хотя она и проявляется в росте товарных цен, не может быть сведена лишь к чисто денежному феномену. Это сложное социально-экономическое явление, порождаемое диспропорциями воспроизводства в различных сферах рыночного хозяйства. Инфляция представляет собой одну из наиболее острых проблем современного развития экономики во многих странах мира.
Рост цен может быть связан с превышением спроса над предложением товаров.
Инфляция – это повышение общего уровня цен в стране, которое возникает в связи с длительным не равновесием на большинстве рынков в пользу спроса. Другими словами, инфляция – это дисбаланс между совокупным спросом и совокупным предложением. 
В зависимости от темпов роста показателей инфляции различают следующие виды инфляции:
1. Ползучая инфляция. Темп роста цен – до 10% в год. Это умеренный рост цен, который не оказывает существенного негативного влияния на экономическую жизнь. Сбережения остаются прибыльными (процентный доход выше инфляции), риски при осуществлении инвестиций почти не возрастают, уровень жизни понижается незначительно. Этот уровень инфляции характерен для стран с развитой рыночной экономикой. Так, в западноевропейских странах последние пятнадцать лет инфляция составляет в среднем 3-5% в год.
2. Галопирующая инфляция. Темп роста цен – до 300–500 % в год. Месячные темпы роста измеряются в двухзначных числах. Такая инфляция оказывает негативное влияние на экономику: сбережения становятся убыточными (процент по вкладам ниже темпов инфляции), долгосрочные инвестиции становятся слишком рискованными, уровень жизни населения значительно понижается. Она характерна для стран со слабой экономикой или стран с переходной экономикой, например латиноамериканских стран в 80-е годы, бывших социалистических стран в 90-е годы. Так, динамика инфляции в России характеризуется следующими цифрами (в процентах к предыдущему году): 1993 г. – 360 %, 1994 г. – 320 %, 1995 г. – 231 %, 1996 г. – 122 %, 1997 г. – 111 %.
3. Гиперинфляция. Темп роста более 50 % в месяц. В годовом исчислении – более 10 000 %. Такая инфляция действует разрушительно на экономику, уничтожая сбережения, инвестиционный механизм, производство в целом. Потребители пытаются избавиться от «горячих денег», превращая их в материальные ценности. Процветает спекуляция. Гиперинфляция, помимо негативных экономических последствий, опасна еще тем, что, как правило, остановить ее можно только неэкономическими мерами: жестким контролем цен, принудительным изъятием продовольствия у производителей и т. п.

Систематизируем экономические последствия инфляции:
1) перераспределение доходов и богатства;
2) отставание цен государственных предприятий от рыночных;
3) скрытая государственная конфискация денежных средств через налоги;
4) ускоренная материализация денежных средств;
5) падение реального процента;
6) обратная пропорциональность темпа инфляции и уровня безработицы.

Задание

1. Решите задачу.
Как изменится денежная масса, если скорость обращения денег уменьшилась на 20 %, объем производства упал на 5%, а средние цены выросли на 7 %?

2. Решите задачу.
Инфляция составила 20 %. Насколько снизится реальный процент по годовым кредитам, если номинальный процент годовых равен 32, при введении налога на доход по депозитам в размере 15 %?

3. Выберите правильный вариант ответа.
Общий уровень цен в стране вырос за год в 3 раза. Это означает, что темп инфляции в этой стране составил:
а) 50 %;
б) 100 %;
в) 200 %;
г) 300 %.
Содержание отчета

1. Название работы
2. Цель работы
3. Решение задачи.
4. Ответы на тест.

Контрольные вопросы

1. Какие факторы определяют нужную массу денег в стране?
2. Как рассчитывается скорость денег?
3. Что произойдет в стране с ценами, если в обращение будет выпущено слишком много денег?
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ЗАНЯТОСТЬ И БЕЗРАБОТИЦА

Цель работы: получить навыки анализа безработицы и расчета ее нормы.

Краткие теоретические сведения

По старой классической теории занятости сам рынок труда совершенной конкуренции без государственного вмешательства обеспечивает полную занятость или отсутствие безработицы. Однако такой рынок во многом идеален. На практике рынка несовершенной конкуренции действуют монополистические факторы, которые устойчиво отклоняют заработную плату вверх от равновесной цены труда. Поэтому многие оказываются безработными. Наличие таких факторов подтверждается тем, что в современный период рост безработицы не сопровождается снижением заработной платы.
Монополистическими факторами является государственная власть, профсоюзы работников, предпринимательские союзы. Профсоюзная монополия старается повышать заработную плату по сравнению с равновесной ценой труда, предпринимательские союзы часто отказываются повышать заработную плату, особенно когда предложение рабочих рук превышает спрос.
Массовую безработицу можно уменьшить, лишь предоставляя рынку труда свободу конкурентным силам, чтобы государство, профсоюзы, союзы предпринимателей ограничили монопольное вмешательство в рынок труда. Этот рынок должен быть конкурентно гибким, в котором быстро меняются формы и системы платы, внедряются индивидуальные ставки заработной платы, различающиеся выплаты, премии, вознаграждения за добросовестный труд. Полную занятость нельзя считать как 100 %-ный охват трудоспособных работой. Всегда бывают люди, которые по разным причинам не заняты работой.
Современная экономическая наука выделяет следующие формы безработицы:
1) Фрикционная безработица бывает тогда, когда люди меняют место работы, место жительства, учатся, ухаживают за детьми. Такая добровольная безработица непродолжительна.
2) Структурная безработица вызывается изменением отраслевой структуры производства – сокращением производства в устаревших отраслях.
3) Технологическая безработица возникает в результате обновления устаревшей техники, особенно за счет комплексной автоматизации.
4) Циклическая безработица появляется в фазах кризиса и депрессии и уменьшается в фазах оживления и подъема. 
Среднемесячный уровень (норма) безработицы:

 = (U / F)100,

где U – среднемесячная численность безработных;
F – численность гражданской рабочей силы.

Задание

1. Какова норма безработицы, если численность гражданской рабочей силы 80 млн чел., а число безработных 4 млн чел.?
2. Определите уровень безработицы в стране, если:
· численность экономически активного населения – 72,5 млн чел.;
· численность занятых – 68,7 млн чел.;
· численность безработных – 6,7 млн чел.
3. Чем занимается биржа труда?
4. Назовите причины безработицы в современной России.
5. Объясните следующий факт. При наличии в России достаточно высокого уровня безработицы, а следовательно, значительного количества россиян, ищущих работу, работодатели нанимают работников из числа иностранных граждан, приехавших из Украины, Молдовы, Беларуси.

Содержание отчета

1. Название работы.
2. Цель работы.
3. Ответы на задание.

Контрольные вопросы

1. Дать определение безработицы, ее причины.
2. Назвать виды безработицы.
3. Какая безработица необходима и почему?
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